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OSALLISTUMISHAKEMUSTEN VERTAILUTAULUKKO 

H012-18 / Markkintointiviestintäpalveluiden puitejärjestely

Ideakonsepti

1. Markkinointiviestinnän suunnittelu, kehittäminen ja 
toteutus

Viestintä Oy 
Drum

Yleiset kriteerit Max pisteet Annettu tieto Pisteet

Ideakonsepti 60 ladattu 20,00 [8]

Vähimmäisvaatimukset ylittävät referenssit
Tarjoajan referenssipisteet/maksipisteet*40

40 ladattu 20,000

(Pisteytys kohderyhmittäin)

Laatupisteiden perustelut

[  ] 11.

Kohderyhmän pisteet yht. 100 40,000

Referenssi 1

Vähimmäisvaatimukset ylittävät 
referenssit

Toimeksiannon kohderyhmänä kuluttaja-
asiakkaat kyllä = 2p ei 0 = p

ei

Toimeksianto tehty kansainvälisille 
kohderyhmille kyllä = 2p ei = 0p

kyllä

Referenssi 2

[12] Ideakonsepti linkittyy 
MyHelsinki-konseptiin ja 
Helsingin kaupungin 
brändistrategiaan

[8] Ideakonsepti linkittyy 
MyHelsinki-konseptiin ja 
Helsingin kaupungin 
brändistrategiaan.

[9] Ideakonsepti linkittyy 
erityisen hyvin 
MyHelsinki-konseptiin ja 
Helsingin kaupungin 
brändistrategiaan

[10] Ideakonsepti linkittyy 
hyvin MyHelsinki-
konseptiin ja Helsingin 
kaupungin 
brändistrategiaan

[11] Ideakonsepti linkittyy 
hyvin MyHelsinki-
konseptiin ja Helsingin 
kaupungin 
brändistrategiaan

Toimeksiannon kohderyhmänä kuluttaja-
asiakkaat kyllä = 2p ei 0 = p

ei

Toimeksianto tehty kansainvälisille 
kohderyhmille kyllä = 2p ei = 0p

kyllä

[13] Ideakonsepti linkittyy 
hyvin MyHelsinki-
konseptiin ja Helsingin 
kaupungin 
brändistrategiaan

[14] Ideakonsepti ei linkitt 
MyHelsinki-konseptiin, 
linkittyy ainoastaan 
Helsingin kaupungin 
brändistrategiaan.

[4] Ideakonsepti linkittyy 
hyvin MyHelsinki-
konseptiin ja erityisen 
hyvin Helsingin 
kaupungin 
brändistrategiaan

[5] Ideakonsepti linkittyy 
MyHelsinki-konseptiin ja 
Helsingin kaupungin 
brändistrategiaan

[6] Ideakonsepti ei linkity 
MyHelsinki-konseptiin 
eikä Helsingin kaupungin 
brändistrategiaan

[7] Ideakonsepti linkittyy 
erityisen hyvin 
MyHelsinki-konseptiin ja 
Helsingin kaupungin 
brändistrategiaan.

[1] Ideakonsepti ei linkity 
MyHelsinki-konseptiin 
eikä Helsingin kaupungin 
brändistrategiaan

[2] Ideakonsepti linkittyy 
hyvin MyHelsinki-
konseptiin ja Helsingin 
kaupungin 
brändistrategiaan

[3] Ideakonsepti linkittyy 
erityisen hyvin 
MyHelsinki-konseptiin ja 
Helsingin kaupungin 
brändistrategiaan


