Liite 2 / Yhteistyosopimus vuosien 2018-2021 Helsinki Design Weekin
toteuttamiseksi ja tapahtuman kehittamiseksi

MARKKINOINNIN TOTEUTUSSUUNNITELMA VUODELLE 2018

Vuoden 2018 osalta Helsinki Design Week ja Helsingin Markkinointi Oy (Helsinki
Marketing) vastaavat taman markkinoinnin toteutussuunnitelman ja siihen sisaltyvien
vastikkeiden toteutumisesta Helsingin kaupungin toimeksiannosta.

Helsingin Markkinointi Oy on Helsingin kaupungin kokonaan omistama markkinointiyhtio,
joka vastaa Helsingin kaupungin elinkeino-osaston linjaamana operatiivisesta
kaupunkimarkkinoinnista sisaltaen matkailu-, kongressi-, tapahtuma- ja
elinkeinomarkkinoinnin, kongressien hakutoimenpiteet, eraat kaupungin
tapahtumatuotannot seka matkailuneuvonnan.

Yhteistyon paaperiaatteet

Helsinki nakyy HDW:n tapahtumapaikoilla, viestinnassa ja Helsinki Design Weeklyssa
HDW:n yhteistyOkumppanina.

Helsinki Design Weekin vastikkeet markkinoinnissa

1. Helsinki Design Weekly

Helsingin ymparivuotinen nakyvyys ja sisallollinen yhteistyd Helsinki Design Weeklyssa
toteutetaan seuraavasti:

e Pysyva artikkelipaikka kaupunkimuotoilun teemoille Helsinki Design Weeklyssa
vahintaan kerran kuussa

¢ Mahdollisuuksien mukaan laajempia teemallisia kokonaisuuksia esim. 2018
osallisuusmalli ja 2019 Helsinki Lab: miten toiminta nakyy kaupunkikehittamisessa.

¢ Helsingilla on mahdollisuus hyddyntaa Weeklyyn tuotettuja sisaltdja muotoilusta
MyHelsinki-palvelussa erikseen sovitun suunnitelman mukaisesti.

Helsingin Markkinointi Oy:n vastikkeet markkinoinnissa
1. Matkailuneuvonta
o Esitejakelu matkailuneuvontapisteissa keskustassa ja lentoasemalla

e Esittelypiste yhdessa sovitussa pisteessa Kaupungintalon aulassa ja/tai keskustan
matkailuneuvonnassa (vapaavalintainen 1 viikko varaustilanteen mukaan)
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e Mahdollinen laajempi nakyvyys lentoaseman matkailuneuvontapisteessa (sovitaan
erikseen)

2. Digitaaliset kanavat
HDW-nostoja MyHelsinki some-kanavissa erikseen sovittavan aikataulun mukaisesti.

Kaupungin kaytossa olevien Clear Channelin Downtown Digital —mainospintojen kaytto:
Downtown Digital (arvo yhteensa 24 600 €):

o Viikko 35, 10 sek spotti x 21 mainospintaa (arvo 8200 €)
o Viikko 36, 10 sek spotti x 21 mainospintaa (arvo 8200 €)
o Viikko 37, 10 sek spotti x 21 mainospintaa (arvo 8200 €)

Kampanjan materiaalit suunnitellaan yhteistydssa Helsingin kaupungin kanssa ja
hyvaksytetaan kaupungilla. Aineistojen tuotantokulut ovat Helsinki Design Weekin
vastuulla. Helsingin Markkinointi Oy perii Helsinki Design Weekilta Downtown Digital -
nakyvyydesta varausmaksua 190 € / aineisto.

Kaupungin kaytdssa olevien Clear Channelin Downtown Adshel —mainospintojen kaytto:
Adsel-kampanja (arvo yhteensa 35 000 €)

o Viikko 35 — 250 julistetta
o Viikko 36 — 125 julistetta

Kampanjan materiaalit suunnitellaan yhteistydssa Helsingin kaupungin kanssa ja
hyvaksytetaan kaupungilla. Tuotantokulut ovat Helsinki Design Weekin vastuulla.
Helsingin Markkinointi Oy perii Helsinki Design Weekiltd Adshel -kampanjan tuotanto- ja
kiinnityskuluista 4730 €.

3. Muu yhteistyo

e PR-yhteistyd: MyHelsinki Residenceen muotoilualan somevaikuttajia syyskuussa.
Kutsutut sovitaan tarkemmin kesan 2018 aikana.

e Kansainvalinen media- ja PR-vierailu Helsinkiin: Vieraiden kutsuminen ja ohjelman
toteutus yhteistyossa Helsingin Markkinointi Oy:n ja Helsingin kaupungin kanssa.
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