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Pis- Ker- hasan-ryhma Kuudes & Vapa Media Republic of Works Oy

teet roin Communications Oy
HINTA
Yhteensa 320,00 402,00 305,00 390,00
Hintapisteet 38,13 30,35 40,00 31,28
LAATU
Tiimi 1-5 6 5 30 4 24 3 18 5 30
Ideakonsepti 1-5 6 4 24 4 24 4 24 5 30
Pisteet yhteensa 92,13 78,35 82,00 91,28
PERUSTELUT
Tiimi

Kuinka selkedsti tiimin osaamisessa ndkyy yhteiskunnallisesti merkityksellinen tekeminen ja edelldakavijyys palvelukuvauksen mukaisissa brandipalveluissa.

hasan-ryhma

Tiimi ja sen roolitus on kokonaisuutena erinomaisen vakuuttava. Tiimilla on erittdin vahvaa naytt6a yhteiskunnallisesti merkityksellisesta tekemisesta seka
brandin rakentamisesta. Edellakavijyytta osoittaa referensseista ilmeneva yhteiskunnallinen ilmidittdminen ja uusien ratkaisujen luominen seka brandin
jalkauttaminen laajalla kumppanuuspohjalla.

Kuudes & Vapa Tiimissd on monipuolista osaamista brandin rakentamiseen ja tunnetuksi tekemiseen liittyen. Tiimilld on vahvaa naytt6a yhteiskunnallisesti merkityksellisesta

Media tekemisesta seka brandin rakentamisesta. Referenssien perusteella edellakavijyytta osoittaa ymmarrys ja kokemus designajattelun yhdistamisesta
yhteiskunnallisesti merkitykselliseen tekemiseen.

Republic of Tiimissa on hyvaa osaamista brandin rakentamiseen ja tunnetuksi tekemiseen liittyen. Tiimilld on hyvaa nayttéa yhteiskunnallisesti merkityksellisesta

Communications Oy

tekemisesta seka brandin rakentamisesta. Referenssien perusteella edellakavijyytta osoittaa strategisen markkinointiviestinnan monipuolisuus.

Woérks Oy

Ideakonsepti
Kuinka selkeasti ja

Tiimi ja sen roolitus on kokonaisuutena erinomaisen vakuuttava. Tiimilla on erittdin vahvaa naytt6a yhteiskunnallisesti merkityksellisesta tekemisesta seka
brandin rakentamisesta. Referensseissa edellakavijyytta osoittaa vaikuttava tyoskentelykulttuuri, jossa mittaaminen ja asiakaslahtdisyys tukevat saumattomasti
luovaa tyota.

hyvin ideakonseptissa ndkyy osallistavuus, tunteisiin vetoaminen ja globaali vaikuttavuus.

hasan-ryhma

Ideakonsepti on johdettu hyvin brandikonseptista ja tuo hyvalla tavalla uutta nakemysta. Se on spontaanisti tarttuva. Osallistavuuden nakékulma on hyvin
huomioitu, silld konseptissa on tartuntapintaa niin paikallisille kuin kansainvalisillekin kohderyhmille. Helsingin persoonan nykytila tunnetasolla on hyvin
tunnistettu. Ideakonsepti vetoaa tunteisiin ja silld on mahdollisuus saada aikaan muutosta.

Kuudes & Vapa
Media

Ideakonsepti on johdettu hyvin brandikonseptista ja tuo hyvalla tavalla uutta nakemysta. Siina on tarinallisesti kantava ajatus. Osallistavuuden nakdkulma on
hyvin huomioitu, silld konseptissa on esitetty pidempi draaman kaari ja toimenpiteet on kohdennettu paikallisille kohderyhmille. Helsingin persoonan nykytila
tunnetasolla on hyvin tunnistettu. Ideakonsepti vetoaa tunteisiin ja silld on mahdollisuus saada aikaan muutosta.
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Ideakonsepti on johdettu hyvin brandikonseptista ja tuo hyvalla tavalla uutta nakemysta. Siind on monipuolinen kattaus toimenpiteitd. Osallistavuuden
nakokulma on hyvin huomioitu, silld konseptissa on esitetty pidempi draaman kaari ja toimenpiteet on kohdennettu paikallisille kohderyhmille. Helsingin
persoonan nykytila tunnetasolla on hyvin tunnistettu. Ideakonsepti vetoaa tunteisiin ja silld on mahdollisuus saada aikaan muutosta.

Republic of
Communications Oy

Works Oy Ideakonsepti on johdettu hyvin brandikonseptista ja tuo erinomaisella tavalla uutta ndkemysta. Se on laaja-alaisella otteellaan erottuva. Branditekojen
osallistavuus ja globaalin vaikuttavuuden potentiaali ovat konkreettisesti, inspiroivasti ja erittdin kattavasti osoitettuja. Strateginen teemoittelu eri kohderyhmittain
on rakennettu hyvin perustellusti. Itse konseptointityd on tehty vakuuttavasti osallistaen. Helsingin persoonan nykytila tunnetasolla on hyvin tunnistettu.

Ideakonsepti vetoaa tunteisiin ja silld on mahdollisuus saada aikaan muutosta.
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